Populi DATOS

Estrategia & Comunicacion

Nacional — 9 regiones

Estudio nacional de opinidn
publica

802 entrevistas

: los anuncios del VR + prosencia
gobiernoy el clima politico

Sexo, edad, region, estudios
y voto balotaje 2023

Informe de resultados - Septiembre 2026

Septiembre 2026



VoxPopuli | Frichatécnica

Estrategia & Comunicacion

Ambito Nacional (CABA, GBA Primera y Terceraq, Interior PBA, Centro, Cuyo, NOA, NEA, Patogonio)
Universo Poblacion de 16 afios y mds
Casos 802 entrevistas efectivas
Metodologia Mixta: IVR (87,5% de los casos) y presencial (12,5%)
Ponderacion Calibracién por sexo, edad, regiodn, nivel educativo y voto en el balotaje presidencial 2023
Fecha de campo Septiembre de 2026

Los resultados generales son consistentes en direccién y magnitud. Por el peso de la calibracién, las aperturas sobre celdas chicas
deben leerse como indicativas.



VoxPopuli | resumen ejecutivo

Estrategia & Comunicacion

— Los anuncios sobre Malvinas lograron alta penetracién: 9 de cada 10 consultados los registraron y 63,1% sabe de qué
se tratan.

— Las medidas rednen un acuerdo amplio y transversal: 62,6% de acuerdo contra 27,1% en desacuerdo.

— El motivo atribuido erosiona el capital del anuncio: 44,5% lo lee en clave electoral y sélo 23,7% por convicciéon
soberanista.

— La expectativa de eficacia estd partida: 46,6% cree que servirdn mucho o algo; 49,3%, poco o nada.

— El rédito politico aparece como nulo o levemente negativo: 27,0% mejora su opinidn del gobierno, 32,5% la empeoraq,
38,5% no la cambia.

— La estrategia preferida para la recuperacion es la negociacion diplomatica (35,0%) y el vinculo con las islas (21,9%),
por encima de la via militar o las sanciones.

www.voxpopulicomunicacion.com - info@voxpopulicomunicacion.com - (+54) 9 2901 60-3241 Confidencial - Uso exclusivo de la comitente 2



VOXPopuli | conocimiento de los anuncios sobre Malvinas

Estrategia & Comunicacion

El tema atraveso la

Escucho, sin precisiones _ 27,2 agenda: 90,2% registré los
anuncios y casi dos tercios
N hoé nad 9,8
oescuchs noca [N pueden dar cuenta de su
contenido. Es un piso de
notoriedad alto para una
politica exterior.



VoxPopuli ‘ Acuerdo con las medidas anunciadas

Estrategia & Comunicacion

P2. El gobierno anuncid una ley de defensa de la soberania, sanciones a empresas que exploten petréleo en la zona y una base naval en Tierra del
Fuego. ¢Estd de acuerdo o en desacuerdo?

[l Muy de acuerdo

[ De acuerdo

B En desacuerdo [l Muy en desacuerdo Ns/Nc

Acuerdo amplio: 62,6% contra 27,1%, con la respuesta mas intensa ("muy de acuerdo’,
40,7%) como la mayoritaria. La causa Malvinas conserva su cardcter de consenso
nacional: incluso entre los votantes de Massa 2023 el acuerdo alcanza 41,3%.

Base: total de casos (802). Datos ponderados.
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VoxPopuli ‘ Acuerdo con las medidas segin voto 2023

Estrategia & Comunicacion

_— -

[l Muy de acuerdo [ De acuerdo B En desacuerdo [l Muy en desacuerdo Ns/Nc

La estructura del acuerdo es asimétrica: entre votantes de Milei es casi undnime
(80,3%), mientras que el electorado de Massa se parte: 41,3% acuerda y 47,3% rechaza.
El desacuerdo intenso se concentra en ese segmento (21,5% "muy en desacuerdo”).
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VoXPopuli = motivo atribuido a los anuncios

Estrategia & Comunicacion

Por conviccién de defender la
. 23,7
soberania

Por las elecciones

El punto débil del anuncio:
445 44,5% lo atribuye a las
: . .
Por las senales de EE.UU. sobre eleCCloneS Y SOIO 23/7/0 a IG

Malvinas conviccion soberanista.

Entre los votantes de Massa
la lectura electoralista llega
Ns/Nc . 3.3 a 65,6%; aun entre los de
Milei, 28,0% la comparte.

Por el avance de empresas
extranjeras



VoxPopuli ‘ Eficacia percibida de las medidas

Estrategia & Comunicacion

P4. ;Cree que estas medidas van a servir para avanzar en el camino de la recuperacion de las Islas Malvinas?

B Poco

Il Mucho Algo

Il Nada Ns/Nc

Expectativa dividida: 46,6% cree que servirdn mucho o algo y 49,3% poco o nada, con
"nada” como la respuesta individual mas frecuente (35,4%). El acuerdo con las medidas
no se traduce linealmente en confianza sobre su resultado.

Base: total de casos (802). Datos ponderados.
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VoxPopuli  estrategia preferida para la recuperacién de Malvinas

Estrategia & Comunicacion

5 o , La sociedad prefiere la via
Presién econémica y sanciones a _ 15.4 .
empresas ' blanda: negociacion
diplomatica (35,0%) y
vinculo con las islas (21,9%)
It sumian 5,8% muy por
encima de las dos
herramientas centrales del
anuncio: sanciones (15,4%)
y presencia militar (15,1%).

Fortalecimiento de la presencia
militar

Mayor relacién con las islas y sus
habitantes

Ns/Nc 12,6



VoxPopuli ‘ Efecto de los anuncios sobre la opinién del gobierno

Estrategia & Comunicacion

P6. Estos anuncios, cmejoran, empeoran o no cambian su opinién sobre el gobierno de Milei?

I No la cambian

Il Lo mejoran [l Lo empeoran Ns/Nc

El saldo politico directo es levemente negativo: 27,0% mejora su opinion, 32,5% la
empeora y 38,5% no la modifica. El anuncio ordena al electorado propio pero no perfora
por fuera de él.

Base: total de casos (802). Datos ponderados.
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VoxPopuli ‘ Efecto sobre la opinién segan voto 2023

Estrategia & Comunicacion

Il Lo mejoran I No la cambian [l Lo empeoran Ns/Nc

Lectura especular: mejora la opinidén de 42,6% de los votantes de Milei y empeora la de
54,8% de los de Massa. Entre los propios, ademas, 40,2% declara que no cambia nada:
el techo de rédito es bajo incluso dentro del oficialismo.
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