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Las encuestas preelectorales no
fallan, fallan quienes las hacen
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Elresultadode pyeghiiés de most Las encuestas sparan para nuevas elecciones. Cud
un triunfo ap c4mo trabajan d SUu b és tim ana

Bolsonaro, pero

aciertan con Lula y la ELECCIONES BRASIL

segunda vuelta ¢Por queé fallaron las
Los sondeos fallaron por unos ocho encuestas en BraSil?

puntos con el candidato derechista,
posiblemente por movimientos de
ultima hora y el voto oculto, pero
acertaron en la victoria del expresidente
y la necesidad de una cita definitiva

— ABC — Internacional

Los sondeos daban a Lula una contundente victoria
que hubiera evitado la segunda vuelta en las
presidenciales. La realidad arrojo un resultado muy
apretado entre el candidato 'petista’ y Bolsonaro

Quién ha ganado en la primera vuelta de 1as
elecciones en Brasil

Como funciona el sistema electoral en Brasil
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Clarin® Politica

Hicieron una encuesta sobre las
encuestas: por qué fallan y cuanto
podrian influir en la eleccion 2023

Es un estudio nacional de la consultora Zuban Cordoba. Dudas por la
metodologia digital.
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Las encuestas no s& egqulvocan.

Mos equlvocamos los/as encuestadores/as

El escritor Hernan Casciari tiene un cuento en el que
dice que quisnes responden encusestas son casl siempre
105 MISMOs. personas con mucho tliempo libre y una afi-
cion por determinados pasatiempos que preferimos no
nombrar en un espacio como este. Segun Hernan, eso
hace que lo que nosotros llamamos “opinion publica” no
sea mas que el rejunte de las opiniones de las personas
que nos atienden el teléfono sequido.

Muestro dltimo estudio nacional, rezlizado a traves de
pautado en redes sociales, nos mostro un dato curioso:
casi un 20%% de los encuestados afirma haber respon-
dido otras encuestas similares en el ultimo mes.
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¢CUAL ES EL NIVEL DE CONFIANZA
QUE TIENE EN LAS ENCUESTAS

QUE PUBLICAN LOS MEDIOS
DE COMUNICACIONP
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NIVEL DE ACUERDO CON LA FRASE
“LAS ENCUESTAS YA NO
REFLEJAN LO QUE PENSAMOS
EN LA SOCIEDAD ARGENTINA”
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NIVEL DE ACUERDO CON LAS
SIGUIENTES FRASES

“LAS ENCUESTAS SON
OPERACIONES POLITICAS”

BMUY DE ACUERDO [ DE ACUERDO
MUY EN DESACUERDO [ DESACUERDO
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LAS ENCUESTAS YA NO SON
LO QUE ERAN....CRISIS

:QUE HACEMOS?
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RUBACH, RIORDA, SOLA

TODO ESTA EN REVISION,
NUEVA ERA, EL FIN
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INVESTIGAR

INNOVAR
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INVESTIGAR E INNOVAR HOY
EN OPINION PUBLICA

SOCIAL LISTENING
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La eleccion de Senadores
Nacionales 2021 en Argentina
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EL TRABAJO (1)

A través de nuestro servicio de monitoreo de redes socilales,
medimos la performance en las mismas de candidatos y
candidatas (cabezas de lista) al Senado de |la Nacion en las
elecciones argentinas del 14 de noviembre de 2021, en las 8
provincias en donde se renovaban estas bancas.

Este seguimiento se realizd durante los 30 dias previos a |a
eleccion, desde el 14 de octubre hasta el 153 de noviembre de
2021 inclusive, en base a los datos agregados (BigData) de
publicaciones propias de los mismos y de sus seguidores en

las redes soclales Facebook, Twitter, Instagram, Youtube, y
TiIkTok.
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EL TRABAJO (2)

Definimos la performance en redes sociales en base a cinco
parametros: cantidad de usuarios Unicos gue interactuan
con las cuentas del/a candidato/a, cantidad de publicaciones
que las mencionan, cantidad de interacciones (respuestas),
audiencia estimada, y polaridad de sentimiento positivo.
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MENDOZA TR

PERFORMANCE EN REDES SOCIALES PERFORMANCE ELECTORAL

Usuarios (N Usuarios (NI

Publicaciones/ RN Publicaciones NN ,~ é M e n d 0 z a

l InteraAcciones- : Interacciones NN . \ Total del diSt rito 15/11/21 01:10

Audiencia Audiencia
ANy i (NN
global global

y . s Yy Mesas: 4.211 Escrutadas: 99,5%
,‘ vaiencia udiencia )

Estimada Estimada

E "\
['.\ L

Cambia Mendoza

Alfredo Cornejo
GENERO INFLUENCERS ™
TOPICOS PUBLICACIONES AUDIENCIA ESTIMADA SENTIMIENTO - ! 1,8pp
' 486 929 votos

ALFREDO CORNEJO - MENDOZA 29! Mencenes 281 78%  20% » ,W Frente de Todos
AN Y 5511% [ . N 5197 %

Anabel Fernandez Sagasti
ANABEL FSAGASTI - MENDOZA &3 Mercnes a 66% 320 »DW EI 256.647 votos
(% W ¥ 4489% I 48.03%

e~y e————— La performance en redes sociales de
Cornejo y Sagasti fue pareja, con una
leve superioridad de Cornejo en
cantidad de usuarios unicos y
publicaciones qgue lo mencionaron,

como en la audiencia estimada delos/as
Mmismos/as.
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LA PAMPA

PERFORMANCE EN REDES SOCIALES PERFORMANCE ELECTORAL
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Usuarios (NN 40 Usuarios (I o A
Publicaciones 73 Publicaciones il ;'~ E L a I a m pa
J 3
o o ¥

Interacciones NS 72! Interacciones! TOta| del diStI"itO 15/11/21 01:10

Audiencia Audiencia

27M [WZ.\\N 445M
global global

\ o o ' Mesas: 883 Escrutadas: 99,7%
[\ udiencla . 5437k vaiencia - 4OM /

Estimada Estimada

Juntos por el Cambio

Daniel Ricardo Kroneberger
TOPICOS PUBLICACIONES | AUDIENCIA ESTIMADA Y SENTIMIENTO IWRS : ‘i \/&
! -2,2pp
: 10‘I 842 votos

DANIEL KRONEBERGER - 543.7K _ RRRRR S
PAMPA 7208% @ 1207 % % 2% Frente de Todos

Daniel Pablo Bensusan
DANIEL BENSUSAN - LA PAMPA 25 . oy O 100% L} )y D§)‘ 3 6
| | ‘ 89.018 votos

P oaNIEL KRONEBERGER - LA PAMPA [l DANIEL BENSUSAN - LA PAMPA

La performance en redes soclales de
Kroneberger y Bensusan es claramente
ventajosa para el primero, tanto en
cantidad de usuarios unicos y publicaciones
gue lo mencionaron, e iInteracciones
generadas, como asi también en |a
polaridad positiva de las mismas.
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CORDOBA

PERFORMANCE EN REDES SOCIALES

Usuarios (I
Publicaciones( N

Usuarios (NN
Publicaciones (il

Interacciones G Interacciones (M

Audiencia Audiencia
A\ \\N
global global

Audiencia Audiencia

Estimada Estimada

552
812
79k

186.M

13.0M

Usuarios (I
Publicaciones (N
Interacciones N

Audiencia
global

Audiencia
Estimada

] GENERO
TOPICOS PUBLICACIONES AUDIENCIA ESTIMADA - SENTIMIENTO

ALEJANDRAVIGO - CORDOBA 902 Mendiones 43M
[ . N

3332% Gl 2347 %

CARLOS CASERIO - CORDOBA 912 Meniones
QW]

993 Menciones 845.8K
aoN 3668% @

LUIS JUEZ - CORDOBA
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PERFORMANCE ELECTORAL

< Cordoba

Total del distrito

Mesas: 8.874

Juntos por el Cambio

I Luis Juez

1.058.657 votos

Hacemos por Cérdoba
Alejandra Maria Vigo

i 489.664 votos
Frente de Todos
- Carlos Alberto Caserio
E% I 205.148 votos

Se destaca aqui |

15/11/21 01:10

Escrutadas: 99,8%
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redes soclales de Luis Juez, tanto

en cantidad de u
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como asi tambié
INteracciones ge
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SANTA FE
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PERFORMANCE EN REDES SOCIALES PERFORMANCE ELECTORAL
- PR L
,\; g B

Usuarios  (H RN 173 Usuarios (M Usuarios (I

< Santa Fe

Publicaciones i 258 Publicaciones @l Publicaciones (Il . .
Total del distrito 15/11/21 01:10

Interacciones (RN 6.3k Interacciones @ ) Interacciones@
Mesas: 8.192 Escrutadas: 99,1%

Audiencia 293.9M Audiencia Audiencia
A\ N . :
global global global
Juntos por el Cambio

Carolina Losada

® e %

729.567 votos

Audiencia Audiencia Audiencia

NN\ N\ N 13.5M

Estimada Estimada Estimada

GENERD INFLUENCERS
TOPICOS PUBLICACIONES AUDIENCIA ESTIMADA SENTIMIENTO

CAROLINA LOSADA - SANTAFE 298 Mencones 13.5M BN © © © | e 335‘0 iL
. N N 5548 % [ . N N 7222 %

Frente de Todos

Marcelo Nestor Lewandowski
i 582.686 votos

Frente Amplio Progresista
Clara Garcia

o)

226.207 votos

MARCELO LEWANDOWSKI -
SANTAFE

S7%  43% ® ®

CLARA GARCIA - SANTAFE = 59% 4%
[ N 2753 % 14.09 %

W CAROLINA LOSADA - SANTA FE [ MARCELO LEWANDOWSKI - SANTA FE [ CLARA GARCIA - SANTA FE La pe rforma alel=X=1a red eg SOClaleS de Ca rollna
Losada en Santa Fe es notoriamente superior

a la de sus contrincantes Lewandowski y
Garcia. Ademas de prevalecer en todos los
( J ltems, su rendimiento superador se sostuvo
. e r todo el periodo analizado, como se observa
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en la linea de tiempo.
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CORRIENTES

PERFORMANCE EN REDES SOCIALES PERFORMANCE ELECTORAL
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Usuarios (N 27 Usuarios (NN

Publicaciones SN 49 isliceone A | é Corl‘ientes

Interacciones N 3.3k Interacciones @

Audiencia Audiencia TOtaI del diStI’itO 15/11/21 01:10

7M
global 3 global

Audiencia RS 12k Aud-iencia AW . Mesas: 2.638 Escrutadas: 98,0%

Estimada Estimada

Eco + Vamos Corrientes

| Eduardo *Peteco* Vischi
GENERO INFLUENCERS
TOPICOS PUBLICACIONES AUDIENCIA ESTIMADA SENTIMIENTO - W
= . -1,0pp
B 320 878 votos

EDUARDO VISCHI - CORRIENTES #9Meocenss 341K O 0 © 2 2© N S ! »
— — S Frente de Todos

Carlos Mauricio Espinola
4 -,
CORRIENTES awmwy 5586% G sioos 1000 O% = e © DX , i
\

198 772 votos

B EDUARDO VISCHI - CORRIENTES [l CARLOS ESPINOLA - CORRIENTES

La performance en redes sociales de
Vischi y Espinola fue pareja en cantidad
de usuarios unicos y publicaciones, no
asi en Interacciones, donde el
candidatos de ECO+Vamos Corrientes
saco una clara ventaja.
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TUCUMAN

PERFORMANCE EN REDES SOCIALES

Usuarios (N Usuarios (N Usuarios @
Publicaciones il Publicaciones (i N Publicaciones@ll
Interacciones (NN 4 Interacciones (S NN ! Interacciones (N

Audiencia Audiencia AR : Audiencia -\
global global global

Audienci Audienci Audienci
udiencia UdienCia udiencia

Estimada Estimada Estimada

TOPICOS PUBLICACIONES AUDIENCIA ESTIMADA - SENTIMIENTO gl

PABLO YEDLIN - TUCUMAN 210 Menciones 617.9K
A . N 36.59 % [ W |

GERMAN ALFARO - TUCUMAN | ' 79% 2%
4826%  CEEENEEN 48 %

RICARDO BUSSI - TUCUMAN 87 Menciones 514.8K
- 516% G

75%  25%

B PABLO YEDLIN - TUCUMAN T <

Publicaciones
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PERFORMANCE ELECTORAL

< Tucuman

Total del distrito 15/11/21 01:10

Mesas: 3.761 Escrutadas: 99,8%

Frente de Todos
Pablo Raul Yedlin

g o

399.781 votos

Juntos por el Cambio JxC
German Enrique Alfaro

¢ I

378140 votos

Fuerza Republicana
Ricardo Argentino Bussi

< ia 107.541

La performance en redes soclales de Yedlin

votos

y Alfaro fue pareja en cantidad de usuarios

unicos, publicaciones, e Interacciones, con
alguna ventaja del segundo, que es
Intendente de |la capital provincial. Pero el
candidato del FAT saco ventaja importante
en |la polaridad de sentimientos positivos
generados.
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CATAMARCA

PERFORMANCE EN REDES SOCIALES

global

“scint AW 3038k
Estimada

GENERO
TOPICOS PUBLICACIONES AUDIENCIA ESTIMADA - SENTIMIENTO

4545% [ . ¥ 4521 %

FLAVIQ FAMA - CATAMARCA | 602K 75%  25% @wgg
5455%  CEEEEEEN 5479 %

LUCIA CORPACCI - CATAMARCA

I Lucia cORPACCI - CATAMARCA I FLAVIO FAMA - CATAMARCA
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PERFORMANCE ELECTORAL

& Catamarca

Total del distrito 15/11/21 01:10

Mesas: 1.014 Escrutadas: 98,9%

Frente de Todos
Lucia Benigna Corpacci

} - , =

103.022 votos

Juntos por el Cambio
Flavio Sergio Fama

La performance en redes sociales de
Corpaccl y Fama fue pareja en cantidad de
usuarios unicos y publicaciones, no asi en
INnteracciones, donde el candidatos de JxC
saco una clara ventaja. No obstante, |a
candidata del FdT tiene un mejor
rendimiento en polaridad de sentimientos
positivos alrededor de su figura,
publicaciones e Interacciones.
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PERFORMANCE EN REDES SOCIALES PERFORMANCE ELECTORAL

Usuarios (NN 251 Usuarios (N

Publicaciones( i NN 505 Publicaciones @il _ { E C h u b u t

Interacciones NN 159k Interacciones@ Total del distrito 15/11/21 01:10

Audiencia Audiencia
cTY\ w2\ . &
global B global

Mesas: 1.338 Escrutadas: 97,9%

Audienci o
udiencia AN 8M Audiencia

Estimada Estimada

Juntos por el Cambio Chubut

‘ Ignacio *Nacho* Torres
. GENERO 4
TOPICOS PUBLICACIONES | AUDIENCIA ESTIMADA -- - @ - 37,9% _3\2%
,\ Z ,
| 108.995 votos
i 8.3M

SENTIMIENTO
(BHACID TORRED- LHUBUT R ———E L Frente de Todos

Carlos Alberto Linares

&
CARLOS LINARES - CHUBUT A 83% 17% & ® W <.

2681% @ 722% 81.428 votos

S (GNACIO TORRES - CHUBU T CARLOS LINARES - CHUBUT EnNn el caso Chubutense, la perfOrma nce
en redes soclales de los principales
candidatos muestra una clara
supremacia del candidato de JxC Torres.
Su desempeno en cantidad de usuarios
unicos, publicaciones, interacciones, y
audiencla estimada es claramente
superior al candidatos del FAT Linares.

Publicaciones
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CONCLUSIONES
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Los casos de Mendoza, Cordoba, Santa Fe, La Pampa y Chubut muestran
claramente que los/as candidatos/as que tuvieron una mejor
performance en redes soclales son quienes finalmente ganaron |a

elecclon.

En Catamarca, Corrientes y Tucuman no se verifica la misma
contundencia de la afirmacion anterior, pero si datos en ese sentido.

En Catamarca, Fama tier

e mejor performance en redes que Corpacci,

salvo en polaridad de sentimiento positivo, y sin embargo plerde con ella

la eleccion.

En Corrientes, la performance en redes de Vischi y Espinola es pareja,
aungue el primero genera muchas mas interacciones que el segundo. Y

el 14N gana Vischi.
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CONCLUSIONES
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En Tucuman, la performance en redes de Alfaro es levemente superior
a la de Yedlin, salvo en polaridad de sentimientos positivos. Esto puede
explicarse por el protagonismo de Alfaro como intendente de la capital
porovincial. Pero la eleccion finalmente la gana Yedlin.

Estas primeras conclusiones estan limitadas por al menos por un par

de factores:

- El tiempo de analisis de la performance en redes de los/as
candidatos/as: las campanas en redes no se diferencian de lo que son
en |la vida real, y por tanto no pueden ser evaluadas por el desempeno
en 30 dias.

- El rol actual y el conocimiento previo de cada candidato/a. No es lo
MISMOo si alguien es Intendente en ejerciclo (caso Tucuman), o posee
una larga trayectoria y conocimiento previo (casos Catamarcay
Corrientes).
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CONCLUSIONES
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No podemos afirmar aun gue quien tiene mejor performance
en redes sociales gana finalmente la eleccién.

Pero de lo gue si podemos estar seguros es gue ningun/a
candidato/a cuyo desempefio en las redes sea sensiblemente
inferior al de su contrincante dificilmente triunfe a la hora del
recuento de votos.
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